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ENTREVISTA EXCLUSIVA CON

JENNIFER PENNIN

DIRECTORA DE PIN-UP GOLF

éCoémo describirios mejor los
servicios que ofrecéis al deporfe
del golfe

Somos azafatas profesiona-
les de los forneos de golf. Nuestra
misién es ayudar a les osociacio-
nes benéficas a recaudar dinero y
al mismo tiempo proporcionar
diversion y un dia inclvidable o los
golfistas.

éCémo y por qué se cred Pin-

Up Golf2

Al llegar hacia la mitad  de
mis veinte afos decidi que querfa
algo nuevo en mi vida. Habia
estodo frobajondo de modelo
duranfe siete afos y lo habia
pasado en grande, pero no esta-
bo complefamente satisfecha.
Sentia como que no estaba devol-
viendo ol mundo aguello para lo
que se me habia traido aqui. Yo
era lo modelo representativa de
una gran compaiia de cerveza
en aquella época y
tenia que estar pre-
sente y firmar carte-
les en los forneos de
golf, y encontré que
me encanfaba. Me
encmoré del estilo,
la clase y la tradicién
de ese deporte. Por aquel
tiempo un amigo mio me
regalé un juego de palosy 4
empecé a aprender fodo |
lo que pude acerca del
golf. Un dia, en el campo,
esperando a que la siguien-
te pareja llegara a mi hoyo
para poder tomar fotogrofi-
as con ellos, me di cuenta
de que eso era un negocio.

Si yo pudiera tomar la ima-
gen de la “chica de la cerve-
20", y adaptarla ol golf, sabia
gue funcionaria. Decidi confra-

s 2

PI-UP (@I

tar chicas jovenes, activas, diverti-
das y que supieran jugor al golf, y
les enseié a vender. Mi mefa es
hacer un mundo diferente con
nuestras pequefias aportaciones
econdmicas y nuesfros cordiales
servicios. Me llevé todo un afio
organizar la empresa, ya que lo
pagué todo de mi dinero (licen-
cias empresariales, equipo, segu-
ros, marcas registradas, copy-
rights, uniformes, etc.).

Sin embargo, el 13 de Junio
de 1999 atendimos nuestro pri-
mer forneo en San Diego, y hoy,
s6lo dos afios y cuatro meses des-
pués lo hemos hecho en mds de
200 forneos y hemos recaudado
mds de 500.000 délares para
diferentes asociaciones benéficas.

4Cémo elegiste el nombre de
la empresa?

A mi siempre me ha encanta-
do el arte Pin-Up; creo que da
poder d las mujeres. Creo que es
clésico y bello sin ser excesivo; de
ahf arrancd mi concepto original
para la empresa: CLASICO Y
TRADICIONAL. Al principio tuve
algunas sugerencias para que
cambiara el nombre, ya que el
golf es un deporte tan conserva-
dor y la genfe no estaba muy
segura de lo que prefendiamos -
pero creo que el nombre es un
magnffico reclomo, y nuestra
reputacion habla por st misma.

¢De dbnde sacaste la idea de

los uniformes?
la imagen que
o fengo de la
empresa es
“Tradicional”  y
| “Cldsica”, de mane-
| ra que elegi las kilt
de Escocia (donde
_ comenzé el golf) y
. camisas o swedaters de golf en
"W funcion del fiempo. También
llevamos  calcefines alfos
zapatos de golf tradicionales
de Bite Footwear Ademds
tenemos chaquetas de cuero
| negro para cuando hace mucho
frio, y si hace muchisimo frio
. llevamos unos precio-
J sos pantalones ajusta-
dos color marrén.
¢Cuales son los pla-
nes de futuro?
MAS GRANDE Y MEIOR.
Ese es mi objefivo.

How would you best descri-
be the services you offer to the
sport of golfé

We are professional golf
tournament hostesses.  Our
mission is to help the charities
raise money and provide a
fun and memorable day for
the golfers.
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How and why was Pin-Up
Golf conceived?

[ hit my mid 20's and deci-
ded | wanted something new in
my life. | had been modeling
for about 7 years and had lots
of fun but it was not satisfying
me completely. | felt | was not
giving back to the world what |
was put here for. | was a spo-
kesmodel for a large beer com-
pany at the time and had to
make appearances and poster
signings at golf fournaments
and | found | loved it. | fell in
love with the style, class, and
tradition of the sport. It was
around this time a friend gave
me a set of clubs and | set outto
learn all | could about the
game. One day, waiting for the
next foursome fo come through
my hole on the course so | could

take photos with them, | realized -

this was a business. If | could
take the “beer girl” image and
adapt it for golf | knew it would
work. | decided | would hire
young, energetic, fun girls who
could golf and ftrain them in
selling. My goal is to make a
difference in the world with our
small “monetary contributions
and our large heartfelt services.
It tock me a year to pull the
company together as | paid for
everything myself ( business
licenses, equipment, insurance,
trademarks, copyrights, uni-
forms, efc. ).

However, June 13, 1999
was our first fournament in San

Diego and today 2 years 4
months later we have hosted
over 200 tournaments and rai-
sed over $500,000 for various
charities.
How did you choose the
name for the company#
| have always loved classic
Pin-Up art; | think it empowers
) women. | believe it

S.L.

. is classic and beauti-
, ful without being
over the fop, which
began my original
concept for the com-
. pany CLASSIC and
TRADITIONAL. At
' first | got a few sug-
. gestions to change
22 the name as golf is
such a conservative sport and
people were unsure of what we
meant — but | think it is a defini-
te dftenfion grabber and our
reputation speaks for itself.
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Where did you come up
with the idea for the uniforms?

My image for the company
is “Traditional” and “Classic”. |
chose the kilts from Scotland |
where golf originated ) and we
wear golf shirts or golf sweaters
depending on the weather. We
wear bobby socks and tradifio-
nal golf shoes from Bite
Footwear. We also have black
letter jackets we wear if it is
really cold and we wear lovely
brown fights if it is really really
cold.

What are your future plans?

BIGGER AND BETTER! p |

That's my goal.



